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Mesdames, Messieurs les Journalistes,

Vous le savez, la distribution et ses 
métiers ne cessent d’évoluer, sur 
ses lieux de  vente comme dans ses 
moyens de communication.
Aujourd’hui, Internet joue un rôle 
important, complément idéal de nos 
médias par sa grande interactivité et 
sa dimension universelle. 
Aussi, notre enseigne qui privilégie 
l’innovation et valorise les traditions 
gourmandes rhônalpines a souhaité se 
distinguer par une opération originale 
de promotion de nos producteurs 
régionaux. Ainsi est né le premier 
Salon Virtuel des Producteurs Régio-
naux. Une manifestation relayée dans 
les 34 (Champion, Hyperchampion et 
Carrefour du Groupe Provencia) en 
Rhône-Alpes.
Cette galerie composée de 40 stands 
vous permettra de rentrer en relation 
avec nos métiers, notre entreprise et 35 
Producteurs régionaux. Cette opéra-
tion aura la particularité de se dérou-
ler en même temps que la semaine du 
goût.
Histoire de marques, recettes de terroir, 
méthode de fabrication... les esprits 
curieux et passionnés se régaleront de 
ces multiples informations.
Nos équipes sont à votre disposition 
pour répondre à toutes vos questions. 
D’avance, nous vous remercions de 
l’écho que vous accorderez à cette 
initiative.
Grâce à vous, c’est la créativité gour-
mande d’une région qui sera à portée 
de clic pour tous.

Stéphane Rosnoblet 
Directeur général de Provencia

édito

Provencia, une histoire de famille 
Fondée par Gustave Rosnoblet qui racheta à un provençal son magasin 
baptisé Provencia, l’entreprise s’est rapidement développée sous 
l’impulsion de Roger Rosnoblet qui décide dans chaque point de vente 
de laisser une large place aux produits de la région. Ce concept connaît 
rapidement un grand succès auprès de la clientèle et des touristes qui 
affl uent de plus en plus nombreux vers les Savoie. 
Provencia tisse ainsi de solides liens professionnels mais aussi amicaux 
avec de nombreuses PME dont certaines connaissent aujourd’hui un 
rayonnement national voire européen. 
Au fi l des années, ce critère distinctif se renforce et est repris par d’autres 
enseignes. 
Ainsi, ce sont plus de 100 marques allant du petit producteur à l’entreprise 
de 500 personnes, qui valorisent leurs produits dans les rayons des 34 
magasins du Groupe Provencia.
Entre temps, pour renforcer sa compétitivité, Provencia s’est adossé au 
major de la Distribution et a adopté les enseignes Champion, Hyper-
Champion et Carrefour .
Aujourd’hui, avec Stéphane Rosnoblet, la troisième génération prend 
les commandes d’un groupe régional de plus de 3000 salariés dont le 
périmètre d’infl uence s’étend à toute la région Rhône-Alpes. 
2007 sera plus que jamais pour Provencia l’année de l’essor puisque 
l’ouverture de 5 nouveaux points de vente va se concrétiser au cours des 
prochains mois. 
Pour en savoir plus sur l’histoire de l’entreprise et son développement : 
rendez-vous sur www.provencia.fr rubrique histoire. 

Découvrez la dynamique d’un groupe 
régional de distribution fondé en 1963

2

• 

Provencia en quelques chiffres 

• Date de création : 1963

• Effectif : 3200 personnes

• Nombre total de magasins :  40 

• Enseignes : Champion, HyperChampion, Carrefour, ED

• CA : 844 Millions d’Euros 

• Nombre de PME régionales référencées : 200 

• Nombre de produits régionaux en rayons : 1 000

• Part de marché dans la distribution régionale : 32 %



provencia a choisit les 
enseignes Champion & Carrefour
• Afi n d’optimiser sa politique d’achat et ses approvisionnements, Provencia a choisi Carrefour. 
L’entreprise est ainsi présente sur tous les segments de la distribution avec des magasins adaptés à tous 
les comportements d’achat : 
 - Champion, le supermarché standard,
 - Hyperchampion, pour un choix accru,
 - Carrefour pour ses 3 Hypermarchés, 
 - ED, le hard discount de qualité. 
• Sur le plan de la logistique :
 - Provencia est desservi pour le frais et l’ultra frais par le CSD 
   (Comptoir savoyard de Distribution), dont un stand est dédié sur le salon online.

provencia les produits de la région, une idée d’avance
Les Savoie regorgent de bons produits, appréciés dans toute la France. Grâce à un climat exceptionnel et à 
des savoir-faire ancestraux, sont nés d’excellents produits et de délicieuses recettes.
Aussi, très tôt Provencia a choisi de miser sur ces particularités et de donner à ses magasins une tonalité 
chaleureuse et gourmande grâce aux richesses de son terroir. 
Fromages réputés tel le Beaufort, le Reblochon ou encore la 
Tomme, pommes et poires de Savoie, vins de Savoie, salaisons 
au parfum des Alpes, miels, confi tures, rissoles, St Genix... 
La ronde des produits n’a cessé de s’agrandir au rythme de 
la croissance de l’entreprise et de l’élargissement de ses zones 
d’infl uence.
Pour en savoir plus : cliquez dans la rubrique « produits 
régionaux » sur www.provencia.fr et visitez aussi la rubrique 
« Gourmand’Alpes ».

En 2000, Provencia a fait ses premier pas sur le net 
avec un site qui délivre une information très documentée 
sur toutes les activités de l’entreprise. 
Avec une interface dédiée au consommateur et un 
espace professionnel, ce site permet de découvrir toutes 
les facettes de Provencia, de postuler pour des emplois 
et bien sûr de découvrir l’offre produits régionaux. 
En 2005, une refonte de l’ensemble des informations 
et une nouvelle ergonomie lui ont donné son visage 
actuel. 
Provencia est également présent sur le e-commerce 
avec un site de commande en ligne provenciashop.fr qui 
connaît un développement prometteur. 
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www.provencia.fr
un site internet complet pour 
découvrir notre enseigne et ses 
spécifi cités



Une opération qui allie tradition et innovation
Pendant près de 10 ans Provencia a organisé un grand événement au hall des Expositions d’Annecy : la Fête des Producteurs 
Régionaux. Cette manifestation qui se déroulait sur une journée a connu un fort succès accueillant plus de 20 000 visiteurs, 
venant à la rencontre des Producteurs qui exposaient leur savoir-faire. 
Faire profi ter le plus grand nombre de l’attrait de cette manifestation et y associer tous les points de vente de l’enseigne telle 
est l’idée qui a pris forme pour se traduire cet automne par le lancement de la Fête des Producteurs Régionaux online. 
Un site dédié sera ouvert à partir du 20 septembre au 30 octobre et le Salon des Producteurs Régionaux online battra son plein 
pendant  la Semaine Nationale du Goût du lundi 15 au samedi 20 octobre 2007.

Une vraie balade gourmande sur le web 
Le site, facile d’accès vous invite à découvrir 35 stands. Au cœur du salon, le stand « Provencia » vous reçoit pour mieux 
connaître l’enseigne, ses atouts, ses services. Vous pourrez télécharger des bulletins jeux à déposer dans l’urne des magasins 
pour gagner de nombreux cadeaux ou encore cumuler des points sur la carte Champion.
A ses côtés, le CSD fait la démonstration de ses métiers. Un univers très intéressant à découvrir pour mieux comprendre 
comment fonctionne la distribution moderne.
Le stand « Boucherie » vous permettra de mieux comprendre la profession : sélection et travail des 
viandes. Un stand animé par des recettes fi lmées de choix  et téléchargeables, sous l’égide d’un chef 
savoyard. Les internautes auront ainsi toutes les clés en mains et les astuces pour mitonner de bons 
petits plats de saison.

35 Producteurs régionaux 
s’exposent

Ensuite, répertoriées par famille de produits, vous rencontrerez 
virtuellement les producteurs qui vous raconteront leur histoire, 

leur savoir-faire, ils vous confi eront également leurs recettes 
et vous informeront sur les promotions et jeux qui auront lieu 

pendant l’opération.  

Une semaine de festivités sur le web 
et dans nos 34 magasins concernés

Cette grande opération sur Internet se matérialisera dans nos 
points de vente grâce à une signalétique adaptée. Des stops 

rayons indiqueront les produits participants, des marquages 
au sol mettront sur la piste des produits, des mises en avant 

théâtralisées donneront envie de découvrir ces marques de 
grande tradition.
Une vraie synergie entre le site et les magasins pour va-

loriser tous les talents.
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7 allées pour 7 univers gourmets
Vous découvrirez en visitant ce salon virtuel : 
- La famille des Viandes,
- La famille des Douceurs (glaces, confi tures et brioches),
- La famille des Boissons ( vins, sirops, apéritifs, alcools..),
- La famille des Fromages,
- La famille des Salaisons,
- La famille des Fruits & Légumes,
- La famille des Spécialités Gourmandes (pâtes, soupes, et œufs).
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Toutes les questions que vous vous posez sur cette opération

Si je souhaite interviewer un producteur ou un membre des équipes de Provencia, à qui m’adresser ? 
Mme Bosi sera votre interlocuteur pour toutes les informations et demandes d’interviews. 
Mlle Triolo est votre contact pour organiser les rendez-vous avec les producteurs. 
Leurs coordonnées fi gurent au dos de ce dossier de presse 

Si je souhaite des photos pour illustrer mon article ?
L’agence Texto tient à votre disposition des images libres de droits sur simple demande. 

Est-il possible de reprendre les recettes pour mon article ?
Oui, toutes ses recettes pourront vous être fournies sur simple demande à l’Agence Texto.

Serait- il envisageable de visiter des sites de Productions ? 
Oui, bien sûr, le service presse vous organise une visite sur mesure. Prévoir  un mois de délai après l’accord 
du producteur choisi.

FORUM 
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Entrez dans la grande famille de nos 

producteurs régionaux

Chers partenaires des medias,

Nous tenons à vous remercier de l’attention que vous avez apporté à la lecture de ce dossier 
de presse. Vous l’avez compris, Provencia tient beaucoup à la relation qui le lie avec ses 
producteurs régionaux depuis de nombreuses années. Nous avons souhaité au travers de 
cette opération insuffl er un esprit de modernité à nos grands produits de tradition.
En tant que Directeur Commercial de l’enseigne depuis de nombreuses années, j’ai contribué 
avec mes équipes de chefs de produits à référencer, selon les critères de qualité requis, de 
nombreuses PME, qui à présent contribuent tout comme notre entreprise à l’économie de la 
région.
 
Je partage avec tous ici, au sein de ce groupe de distribution familial, un fort attachement à 
cette identité culturelle transmise par l’alimentaire. 
Nous sommes fi ers du dynamisme de ces entreprises et nous continuerons en faisant au 
quotidien notre métier avec passion, à porter haut les couleurs de tout ce patrimoine qui fait 
notre différence.

Très Cordialement, 

       

       Robert Dupraz. 
       Directeur commercial 

www.provencia.fr
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35 producteurs régionaux, 

partenaires de toujours 

BellamyConfitures

Miel

Silve

Source
du Verger



Votre contact presse Provencia :
Michèle Bosi - chargée de la communication

Tel : 04 50 09 26 13
Mail : michele.bosi@provencia.fr

Votre contexte presse agence :
Emilie Triolo - chargée des relations presse 

Agence Texto
Tel : 04 50 52 70 73

Mail : emilie.triolo@agencetexto.com

provencia
Siège social

1 Rue Vénétie - 74940 Annecy-le-Vieux
Tel : 04 50 09 26 00

www.provencia.fr
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